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FUNDAMENTACION

En Venezuela funcionan actualmente dieciocho escuelas de Comunicacion Social, distribuidas
en todo el territorio nacional, entre publicas y privadas, pero Gnicamente tres de estas, cuentan con
Sus propios centros de investigacion.

Frente a este escenario, surge la necesidad de formar recursos en el area de la Investigacion
Comunicacional para que se conviertan en agentes multiplicadores de la investigacién y promotores
del surgimiento y creacion de centros de investigacion en otras casas de estudio.

La asignatura Investigacion Comunicacional, se orienta a la formacion de nuevos
investigadores, a través del aporte de conocimientos en la fase inicial donde ocurre la motivaciéon y el
despertar del sentido de la experimentacion, proyectandolo mas alla del Trabajo de Grado, sin excluir
el perfil ético del investigador.

Para la estructuracion del programa, las especialistas se basaron en la consulta a fuentes
bibliograficas y electrénicas, como también en su propia experiencia en el campo comunicacional y su
actividad como docentes, tutoras y jurados de esta institucion.

El programa, constituido por cuatro (4) unidades, focalizadas hacia el aporte de conceptos,
comprension de la relacion existente entre investigacion y realidad comunicacional e identificacion de
modelos y enfoques aplicables a los medios de comunicacion, qued6 conformado de la siguiente

manera:

I. UNIDAD: La produccién de conocimientos en el area de las Ciencias de la
Comunicacién.

Il. UNIDAD: La investigacion en Comunicacion Social

I1l. UNIDAD: Metodologia de la investigaciéon en la Comunicacién Social

IV.UNIDAD: Aplicacién practica de los modelos de investigacién cuantitativa y cualitativa de la
UFT

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Estudiar los paradigmas, enfoques, métodos y técnicas de investigacion, y su aplicacion a la
solucion de problematicas y explicacion de situaciones vinculadas con la comunicacion social dentro

del contexto y la dinamica actual de Venezuela y el mundo.



UNIDAD |

OBJETIVO TERMINAL

PRODUCCION DE CONOCIMIENTOS EN EL AREA
DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

15%

IDENTIFICAR LAS FORMAS DEL CONOCI MIENTO
RACIONAL: CONCEPTO, JUICIO Y RAZONAMIENTO.

CONOCER LAS CARACTERISTICAS DE LA
COMUNICACION COMO CIENCIA SOCIAL
INTERDISCIPLINAR Y SUS POSIBILIDADES DE
ABORDAJE A TRAVES DEL METODO CIENTIFICO.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DE

CONTENIDO INSTRUCCION

Conocer los conceptos bésicos relacionados con la
investigacion, ciencia, conocimiento en la investigacion
comunicacional.

Reconocer la importancia del hecho comunicacional
como objeto de estudio de las ciencias sociales de la
comunicacion social.

Comprender los Paradigmas de la investigacion
cientifica: positivista, constructivista y sociocritico y su
aplicacion en el abordaje de las probleméticas y
situaciones comunicacionales de la actualidad.

Presencial

Orientacion bibliografica
Andlisis de lectura.
Foros-ensayos.

Conceptos bésicos:
Investigacion, ciencia y
conocimiento. Teoria,
método y técnica en la
investigacion comunicativa.

Semipresencial

Identificacién del hecho ~ [*  Interaccion en el aula
comunicacional como virtual
objeto de estudio de las » Exposiciones modalidad
ciencias de la video.
comunicacién social. e  Materiales didacticos

e Las formas de conocer multimedia

Definicion de los enfoques
metodolégicos cuantitativo
y cualitativo: positivista, de
consenso o sociolégico y el
constructivismo, en el
estudio de la comunicacion
Interdisciplinariedad en la
Investigacion
comunicacional.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

Glosario.
Ensayo.
Exposiciones.

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.

Subida de archivos en el aula virtual
Examen Presencial

Wiki

Videos

Skype

Blogs




UNIDAD Il

OBJETIVO TERMINAL

LA INVESTIGACION EN COMUNICACION SOCIAL

ANALIZAR EL PAPEL DEL COMUNICADOR SOCIAL

DURACION COMO INVESTIGADOR, SUS CAMPOS DE ESTUDIO
4 SEMANAS Y METODOS.
EVALUACION
15 %
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
Describir los lineamientos del proceso de la e Modelos, Polos, Lineas y Presencial

investigacion en el area de la Comunicacion en la
Universidad Fermin Toro.

Evaluar el rol del comunicador social como
investigador

Identificar los posibles enfoques de cada una de las
areas que comprende la Comunicacién Social:
periodismo, publicidad, relaciones publicas y
comunicacién organizacional y corporativa y la
aplicacién de los esquemas de investigacion propuestos
por la UFT.

Identificar los posibles temas de Comunicacion Social
en los medios de comunicacion: publicos, privados y
comunitarios y la aplicacion de los esquemas de
investigacion propuestos por la UFT.

Reconocer la importancia de la ética en la
investigacion.

Ejes.
Normas UFT para la
presentacion del Informe.

El periodista como
investigador.

Relevancia tedrica,
metodoldgica y préactica del
tema.

Viabilidad del tema.

La idea inicial
Dimensiones del tema
Delimitacién e
Interconexiones

La ética en la investigacion.

¢ Revision bibliogréfica.
e Andlisis de lectura.
¢ Estudio de casos.

Semipresencial
e Interaccion en el aula
virtual
¢ Exposiciones modalidad
video.
e Materiales didacticos
multimedia

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

Taller de aplicacion de las Normas UFT.
Revision de Trabajos de grado. Prueba larga escrita.
Informe critico

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.

Subida de archivos en el aula virtual

Examen Presencial
Wiki

Videos

Skype

Blogs




UNIDAD IIl

OBJETIVO TERMINAL

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION EN LA
COMUNICACION SOCIAL

AMPLIAR EL CONOCIMIENTO DE LAS FORMAS DE
CONOCER EN LA COMUNICACION SOCIAL:
ENFOQUES CUANTITATIVO Y CUALITATIVO.

DURACION
4 SEMANAS
EVALUACION
30 %
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ES”-\II-E-?;ESE:AKS),\?E
1 Estudiar el modelo de ¢ El enfoque cuantitativo y su aplicacion Presencial

investigacion cuantitativa de la
UFT y su aplicacion en
problematicas de la
comunicacion social.

2. Estudiar el modelo de
investigacion cualitativa de la
UFT y su aplicacion en
situaciones de la comunicacién
social.

en problematicas de la Comunicacion
Social.

Estructura de la investigacion con
enfoque cuantitativo:

El problema de investigacion
Relacion de las variables en el titulo
de la investigacion cuantitativa

La formulacién del problema de
investigacion

Los objetivos

La justificacion

Alcances y Limitaciones

El enfoque cualitativo y su aplicacion
en situaciones de la Comunicacién
Social.

La situacion contextual.
Propésito de la Investigacion
Justificacion

Orientacion Epistemoldgica

Revision bibliogréfica.
Andlisis de lectura.
Estudio de casos.

Semipresencial

Interaccién en el aula virtual
Exposiciones modalidad video.
Materiales didacticos multimedia

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

e Analizar el desarrollo de Trabajos de grado cuantitativo
y cualitativo.
e Trabajo preliminar sobre estructuracion de un proyecto
de investigacion.

e  Cuestionario en linea

e Foros de discusion en linea.

e  Subida de archivos en el aula virtual
e Examen Presencial

o  Wiki

e Videos

e Skype

o

Blogs




UNIDAD IV

OBJETIVO TERMINAL

APLICACION PRACTICA DE LOS MODELOS DE
INVESTIGACION CUANTITATIVA Y CUALITATIVA

que pueden desarrollarse sobre
publicidad, relaciones publicas y
comunicacién organizacional.

gestion empresarial y la comunicacion
comercial.

DE LAUFT APLICAR LA METODOLOGIA EN EL DESARROLLO
DURACION DE INVESTIGACIONES DE DIVERSO ENFOQUE EN
LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL:
4 SEMANAS IMPRESOS, AUDIOVISUALES Y ELECTRONICOS Y
EN LAS AREAS DE PUBLICIDAD, RELACIONES
EVALUACION PUBLICAS Y COMUNICACION ORGANIZACIONAL.
40 %
ESTRATEGIAS DE
BJETIV ESPECIFI NTENID
OBJ OS ESPECIFICOS (6{0) @] INSTRUCCION
1. Explicar los tipos de investigacién Tipos de investigacién en los medios Presencial
que pueden desarrollarse en medios impresos (periédicos, e Revisién bibliografica.
IMpresos. revistas y semanarios) e Foros-Discusiones en clase.
. . . L ¢ Andlisis de trabajos de
2- Ea(glliirdfns é'ggasr?oe”gggséﬁ]?nc;%?os Tipos de investigacién en los medios investigacion.
gudigvisuales audiovisuales (radio, ¢ Trabajo de investigacion
' television y cine) comunicacional.
3. Explicar los tipos de investigacion . o _ Semipresencial
que pueden desarrollarse en medios Tipos de investigacion en los medios | e Interaccion en el aula virtual.
electrénicos. electronicos (periddicos, o Exposiciones modalidad video.
emisoras, canales y marketing digital) Materiales didacticos
) ) ) L multimedia.
4. Explicar los tipos de investigacion Tipos de investigacion en el area de la

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

Trabajo de investigacion.
Exposiciones

Blogs

e  Cuestionario en linea

e Foros de discusion en linea.

e  Subida de archivos en el aula virtual
e Examen Presencial

o  Wiki

e Videos

e Skype

o
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